Miten saan artikkelini ja kirjastoni näkyville? by Helminen, Päivi
Miten saan artikkelini ja kirjastoni näkyville?
Posted on 6.11.2009 by e-library - EP / HULib
Helsingin yliopiston kirjasto ja Elsevier järjestivät yhteistyössä kolme tilaisuutta 20.10.2009:
1. tutkijoille ja jatko-opiskelijoille ”How to Get Your Article Published ”
2. laitosten opettajille ja kirjaston henkilökunnalle ”Connnecting to Young Researchers” ja
3. kirjaston henkilökunnalle  ”Library Marketing”
Elsevier tarjosi esitykset ja tarjoilut ja Helsingin yliopiston kirjasto vastasi tiedotuksesta ja muista
käytännön järjestelyistä.
Julkaiseminen kiinnosti
Tutkijoille ja jatko-opiskelijoille suunnattu seminaari How to Get Your Article Published veti salin
täyteen kuulijoita – 200 osallistujaa. Enemmänkin olisi ollut tulossa, jos saliin olisi mahtunut.
Seminaari oli hyvin käytännönläheinen. Puheenvuoroja pitivät Elsevierin edustajat Jaap van
Harten, Executive Publisher, Pharmacology & Pharmaceutical Sciences ja Chris James, Account
Development Manager ja Helsingin yliopistosta professori Arto Urtti, joka on European Journal of
Pharmaceutical Sciences  -lehden päätoimittaja. Lehti on tieteellisen seuran julkaisu, jonka
kustantamisen hoitaa Elsevier.
Kustantaja korosti, että lehden toimitus päättää mitä lehdessä julkaistaan, ei kustantaja. Lehden
päätoimittaja kertoi, että hänen lehteensä tarjotaan yhä enemmän artikkeleita ja yhä suurempi osa
joudutaan hylkäämään. Koska vapaaehtoistyönään vertaisarviointia tutkijat ovat kovin
ylikuormitettuja, yhä useammin lehden päätoimittaja tekee suoraan hylkäyspäätöksen eikä artikkeli
päädy vertaisarviointiin.
Ikävä tieto oli, että koventuneet paineet näkyvät myös siinä, että kustantajat törmäävät
plagiointiyrityksiin yhä useammin.  Elsevier tarkistaa heille tarjotut tekstit plagioinnin ehkäisyyn
tarkoitetulla Turnitin-ohjelmalla, joka vertaa käsikirjoitusta jo olemassa oleviin teksteihin.
Kustantajan edustaja varoitteli myös siitä, että omaa tekstiään ei saa kopioida toisesta julkaisusta,
vaan  omaan aiemmin julkaistuun tekstiin pitää asianmukaisesti viitata.
Kustantajan edustaja toi myös mukavasti esille kirjastojen osaamista ja kehotti tutkijoita kysymään
apua. Vuoden loppuun asti koekäytössä oleva Scopus pääsi tietysti näyttävästi esille ja saimme
vinkkejä siitä, miten Scopusta voi hyödyntää lehtien ja tutkijoiden arvioinnissa.
Miten opiskelijat hakevat tietoa?
Chris James kertoi nuorten tiedonhausta ja netin käytöstä Yhdysvalloissa ja Isossa-Britanniassa
tehtyihin tutkimuksiin perustuen. Kiinnostavaa olisi tietää, miten hyvin tutkimusten tulokset pätevät
suomalaisiin.
Esityksen käytännöllisenä antina saimme listan vinkkejä, miten kirjastoissa voisimme olla hyödyksi
nuorille opiskelijasukupolville:
1. Tarjoa opastusta, koska sitä halutaan ja tarvitaan.
2. Ole yhteydessä asiakkaisiin ja tarkkaile, miten he oikeasti etsivät tietoa. Se ei selviä
käyttötilastoista.
3. Opiskelijoita ärsyttää, jos kirjasto yrittää olla liian ”cool”. Nettisukupolven kanssa ei
kannata yrittää olla liian kaveria. Facebook on henkilökohtaiseen käyttöön ja toisaalta
”Facebook is so last year”. Nuoret haluavat pois niistä paikoista, mihin äidit ja kirjastot
työntyvät mukaan.
4. Auta asiakkaita parantamaan hakutaitojaan.
5. Ole näkyvä. Tee selväksi, mitä palveluja kirjastosta saa. Työskentele hakukoneiden kanssa,
jotta kirjasto ja kirjaston tärkeimmät palvelut olisivat hyvin esillä hakutuloksissa.
6. ”Keep it simple”.
Kirjaston markkinointi
Kirjastomarkkinoinnin työpaja oli vain kirjastojen henkilökunnalle. HY:n henkilökunnan lisäksi oli
osallistujia TKK:n ja Helsingin Kauppakorkeakoulun kirjastoista. Työpajassa käsiteltyjä asioita
löytyy A Short-Cut to Marketing the Library -kirjasesta, jonka saimme kuhunkin kampuskirjastoon.
Bostonin matriisi (A Short-Cut to Marketing the Library -kirjasesta)
Työpajassa kokeilimme Bostonin matriisin käyttöä. Aluksi luettelimme, mitä tarjoamme
asiakkaillemme ja sen jälkeen jaottelimme palvelujamme tähtiin, kysymysmerkkeihin, lypsylehmiin
ja koiriin. Tähdet ovat palveluja, joilla menee hyvin ja kasvu jatkuu, esim. e-lehdet ja
informaatiolukutaidon opetus. Kysymysmerkkejä ovat tuotteet ja palvelut, jotka vaativat paljon
satsauksia ja voivat muuttua tähdiksi tai osoittautua huonoiksi, esim. e-kirjat ja Nelli.  Lypsylehmät
ovat isoja ja varmoja tällä hetkellä, mutta niiden merkitys saattaa laskea, esim. kaukopalvelu ja
Helka. Koirat (epäreilu nimitys) ovat tuotteita, joiden osuus ja merkitys ei kasva ja joista kannattaisi
luopua, että jäisi aikaa muille tehtäville. Listallemme koiriin luokiteltiin vain sitominen ja
kannettavien tietokoneiden lainaaminen, mutta on niitä muitakin.
Näistä luokituksista voi toki olla monta mieltä emmekä mekään seminaarissa olleet kaikista
luokituksista yksimielisiä. Vastaava harjoitus olisi kiinnostavaa tehdä kussakin kampuskirjastossa ja
erityisen kiinnostavaa olisi nähdä, uskaltaisimmeko laittaa mitään koirien luokkaan.
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